La direction de CEFCO décerne le présent Diplome de

Marketing &

Communication d’Entreprise

a Monsieur
Ludowvic Bourgeois

né le 18 mai 1998

qui a réussi les épreuves finales consécutives au cours de formation continue
P

et a obrenu la mention « Bien »

Cerre tormanon de 136 penodes d'enseignement, dont le volume global de travail correspond a 10 credits ECTS, a porte sur les maneres suvantes
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